Sebastian delatara por Internet a los supermercadague suban los alimentos

MADRID.- Colgara en la Red los establecimientos w&®s y mas baratos de cada provincia
para informar a los consumidores. Quiere presianas grandes superficies para ajustar los precios
en plena crisis.

Qué cadenas de supermercados e hiper venden elt@alguarroz, el carton de leche o la bolsa
de cebollas mas baratas, y cuales tienen los grews altos.

En su cruzada contra el encarecimiento de los atiwse el ministro de Industria, Turismo y
Comercio, Miguel Sebastian, quiere que los consaragltengan informacion trimestral de cuanto
les va a costar llenar la cesta de la compra dégreshal del grupo de distribucion al que acudan.

La comparativa de precios de las distintas enseé@asglistribucion que operan en Espafa
formara parte del Observatorio de Precios del Comévlinorista que pondra en marcha Sebastian
antes de que finalice el afio en curso.

Trimestralmente y a través de la pagina web delidWirno -accesible para cualquier
consumidor- se hara un seguimiento de un nimegavtagor determinar de alimentos basicos y que
son muy frecuentes en la cesta de la compra.

La informacion permitira al consumidor conocer dwnfa actualizada cuales son los
establecimientos mas baratos, segun qué articalagi grovincia, y también cuales son los mas
caros. Paralelamente, el Ministerio hara el segiitoi de la evolucion del precio de los alimentos
frescos desde su origen hasta su llegada al carthstdibucion minorista.

Aln se desconoce qué productos integraran el ammcobservatorio. Sin embargo, la
intencion de Sebastian de hacer una comparativasdprecios de venta al publico de las distintas
cadenas de supermercados e hiper ha hecho sallarri@ en el sector de distribucién, que defiende
gue «no se puede comparar los productos que vengleipo con los de otro porque no son iguales».

En un producto juegan muchos componentes a la Heramarcar su precio: calidad,
procedencia, calibre, composicion... Ademas, ensedtor de distribucion se afirma que la
comparativa sera facilmente manipulable, ya quelistintos grupos intentaran ofrecer unos precios
atractivos en los alimentos que integren el obserea Sin embargo, los menores margenes en estos
articulos se compensaran en otros.

Ademas, en la distribucion se afirma que no tiesrgido hacer un observatorio trimestral, ya
que entre el periodo de tiempo de recogida de &iesdy que se hagan publicos, puede haber
importantes variaciones de precios, especialmenkesgproductos frescos.

En el sector de la distribucion se apunta, asimjgjue para que la comparativa sea efectiva se
deberan identificar los distintos operadores deildigion que trabajan en cada provincia, ya gee la
cadenas varian dependiendo qué regiones y ciuddese a la complejidad de elaborar un
observatorio de precios completo que sirva de paia el consumidor y a la oposicién del sector de
distribucion a que se hagan comparativas entrs, éllebastian esta decidido a ello.

«Estoy firmemente comprometido a mejorar la infaria que disponen los consumidores
sobre los precios de los alimentos», anuncio alatitde Industria a principios de octubre en
Asamblea General de la Asociacion Espafiola de iDustlores, Autoservicios y Supermercados
(Asedas).

La puesta en marcha del observatorio de preci@sdarias promesas electorales de José Luis
Rodriguez Zapatero, viene después de mas de utkeagidbidas de los alimentos. Algunos productos
basicos como la leche, el aceite de girasol oitosries han llegado a dispararse mas de un 30% en
los 12 dltimos meses y la cesta de la compra satearecido por encima del 10%.
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IPropuesta de correccion

Introduccion (una frase)

» Articulo del segundo diario mas vendido en Espafialicado en Septiembre
de 2008, problema del encarecimiento de la videeylod desajustes entre
costos de produccion y precios de venta.

Dar cuenta del textd

los hechos: El ministro de Industria, Turismo y Comercio pretepdélicar en
Internet la lista de los Super e Hipermercadosvgnelen barato o demasiado caro.

las causas vy los origenespromesa electoral (2008) del candidato ZP — un afio

de subidas de los precios de los alimentos — desmidn impresionante entre los
precios para algunos productos basicos.

las consecuencias vy las perspectivas

1.

creacion de una lista (no determinada de momemgyrdductos basicos
observados por el ministerio

Publicacion periddica en la Web del ministerio ceecomparativo entre
diferentes cadenas de distribucién para que losurnitlores puedan saber
quién vende mas barato.

reaccion de protesta del sector, que arguye qumismo producto no
puede ser comparado de una cadena a otra, puestantpivienen
diferentes factores como los circuitos de distriico la situacion
geografica.

posibilidad (segun el sector de la distribuciénke cge manipulen los
precios, bajando artificialmente los de los prodsictle la lista del
ministerio para subir otros.

Pistas de comentarip

1. El comercio moderno con la concentracion de losu@tins entre unos pocos y
los consecuentes abusos ente lo que cobra el poodydo que paga el
consumidor

2. Voluntad del gobierno espafiol algo populista.

pistas de conclusion

¢ eficacia de la medida?
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