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La tienda y la amabilidad echan el cierre

La crisis ha destruido 40.000 comercios y avanga &tmo de 100 cierres de tiendas cada dia.
Semejante exterminio no solo esta dejando unaaestelsiderable de paro y dificultades, sino que
amenaza también un modelo de vida mas social, megrado con el vecindario y muy valioso sobre
todo para los mayores.

La familia de Benita Galindo tenia dos colmadosGeradalajara. Han tenido que cerrar uno de
los establecimientos y el otro lo mantienen abiad@orque sea rentable sino para poder pagar las
deudas contraidas. “La gente no tiene dinero. Cantgprminimo y cuando lo hace prefiere las
grandes superficies por su mayor oferta”, se lameAntonio Huerta tiene un pequeiio local
dedicado al material de oficina en la localidadIBna de Marchena. Si las cosas no cambian calcula
gue su margen de aguante es de tan sélo seis masel consumidor ha dejado la tienda de barrio
para los imprevistos”, explica.

Los problemas de Benita y Antonio no son casosdos. Son dos ejemplos de un sector que
atraviesa graves dificultades. J..Consciente de esta situacion, el Consejo destios aprob6 ayer
un real decreto por el que se regula el apoyo ¢ieam a la modernizacion y mejora del comercio
interior, y que tendra una dotacion de 15 millodefuros en 2009 y 2010.

Los edificios que se levantan en los nuevos bad@k periferia adolecen en la mayoria de los
casos de espacios reservados en su planta bajbgaless comerciales. Por su parte, en el centro de
las ciudades la crisis ha empujado al cierre dkstianientos con gran solera. EI comercio minorista
todavia goza de una arraigada presencia en Espaitagn las ultimas décadas ha perdido peso en
favor de las grandes superficies, situadas habierae en el extrarradio. Esta tendencia tiene
consecuencias que trascienden lo economico y anamaspectos socioldgicos, urbanisticos o
medioambientales. El pulso entre las tiendas deimpidad y los centros comerciales remite en
definitiva a una pregunta de mayor calado: ¢quéeloade sociedad queremos?

Uno de los impactos mas evidentes de las transtoomes que esta viviendo el consumo tiene
qgue ver con las relaciones sociales que ha tejigequefio comercio en aquellos entornos donde se
ha desarrollado. Si la presencia de estas tieralaelsilita se resentiria su capacidad vertebradora.
“Estos establecimientos ejercen de lugar de encudrd ruta que se hace desde casa a la tienda sirv
para encontrarnos con gente y contribuye a exteeldeoncepto de hogar mas alla de la propia
vivienda”, segun Paloma Gémez Crespo, profesorAndmpologia de la Autbnoma de Madrid. La
prolongacion de las jornadas de trabajo, el descdada natalidad, el aumento de &isglesy la
incorporacion de la mujer al mundo laboral, entreaspectos, han obligado a buscar alternativas a
concepto tradicional de ir de compras. Si a este a@ade la proliferacion de las grandes supesici
y su presion para que los gobiernos y los ayuntaoseflexibilicen los horarios comerciales, el
resultado es una transformacion en los habito®dsuno de los ciudadanos.

(...)Uno de los colectivos méas perjudicados por ed#tizacion es el de los ancianos. “Una
sociedad mas vieja necesita mas comercios a piallde Para las personas mayores es importante
tener esas tiendas de proximidad, ya no sélo pppsablemas de movilidad, sino por su necesidad
de conservar cierta vida social”’, argumenta Pal@bamez Crespo. Esta antropdloga destaca que es
cada vez mas comun ver a ancianos en tiendas agigsnpor inmigrantes, una tendencia que en su
opinion aumentara. “El relevo generacional es upee® muy importante para los pequeiios
comercios, muchos de los cuales son negocios &aesli Esta actividad ya no resulta tan atractiva
para las nuevas generaciones porque requiere dedimmachas horas de trabajo. Como sucede en
otros sectores, alli donde los espafioles dejanublércuna actividad se va abriendo hueco la
poblacién inmigrante, algo que, por otra partanag enriquecedor”, explica.
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Posibilidad de presentacion oral

INTRODUCCION
Articulo del diario espafidtl Pais21 de noviembre de 2009 — tema = los proble
del comercio minorista de proximidad con las cousacias en el modo de vida de
urbanos.

SINTESIS

1) (Qué? Muchos cierres de tiendas (100 al dia) lo quegma un cambio en la vic
cotidiana de los ciudadanos

2) ¢ causasZComercio minorista todavia muy arraigado en Espaéie pierde terren
ante la gran distribucion€risis econdmica — gente tiene menos dinero, pgil las
grandes superficies — dos ejemplos de comerciafeztados— nuevos edificios de Ig
nuevos barrios carecen de planta leajaercial - prolongacion de las jornadas de tralmj
descenso de la natalidad, el aumento de los selyeincorporacion de la mujer al mun
laboral, = buscar alternativas al comercio tradicional - ifgchcion de las grande
superficies - presion para que gobiernos y ayumtatms flexibilicen los horarig
comerciales (abrir el domingo)

3) ¢.consecuencias€onsejo de Ministros® apoyo financiero a la modernizacion
mejora del comercio interior ( 15 millones de ew@as2009 y 2010) - pequeiio comercio
perdicion =» relaciones sociales de barrio también - cambiondelelo de sociedad
colectivo méas afectado (movilidad + relacionesaesi) : los ancianosser comerciante d
proximidad menos interesam® no hay.relevo generacional : inmigrantes recupesios
comercios.
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Pistas de COMENTARIO

1. Una evolucion de la sociedad espafol@equefio comercio todavia mug
mas implantado que en Francia, implantacion derseipgpermercados entre 15y 20 a
mas tardio que en Francia — Grupo Carrefour ercigmsdominante, pionero de la gr
distribucion en Espafia ya en los afios 60 — 1968iebtp en dos meses del prin
hipermercado espariol, muy poco popular en la épdtspafia : pais “exotico” hasta los
donde dominaban los pequefios autoservicios fassligr las pequeias tiendas, lug
evolucion muy rapida — Hoy, los hipermercados Gaarede Espafia no difieren en nada
los de Francia (decoracion, organizacion, prodijictos

2. Los inmigrantes : trabajos abandonados por los espafnoles cuando
rentables o penoso® recuperados por magrebies o latinoamericanosredintcion de
nuevos productos, de nuevas costumbres vehicutadts por los trabajadores como |
los comerciantes extranjeros — introduccion dek@sisdel tajin etc. en la alimentaci
espafiola -
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Pistas de CONCLUSION
Fendmeno actual : reconquista de los centros ushjamolos grupos de gran distribuci
bajo la forma de pequefios autoservicios de proxidid
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